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.Stav krajiny a architektury
je obrazem nasich dusevnich hodnot.
Nejenom ze vyjadruje nase idealy,
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dava jim i fyzickou formu.”
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01 Proc Vsetin potfebuje tento manual?

Tento manual slouzi méstu, méstskym organizacim i podnikatellim jako prakticky
pravodce a zdroj inspirace. Pfedstavuje zakladni pravidla pro oznac¢ovani
provozoven a reklamu tak, aby byla funkéni, srozumitelna a kultivovana.

Kvalitni verejny prostor neni jen otazkou estetiky, ma predevsim svij ekonomicky

a spolecensky rozmeér. Upravené ulice pfimo ovliviiuji spokojenost obyvatel, prosperitu
podnikatell i to, jak se u nas citi navstévnici. Prave proto si zaslouzi pozornost

a koncepéni pristup.

Drobné nepromyslené zasahy, reklamni provizoria nebo pfehnana snaha ,pfebit“
sousedni reklamu vedou k jedinému: ke vzniku vizualniho smogu a chaosu. V takovém
prostiedi zakaznici reklamy prestavaji vnimat, prostor ztraci svou tvar a lidé jim jen
spésné prochazeji, misto aby se v ném zastauvili.

Kroceni vizualniho smogu je jednou z cest, jak zlepsit image Vsetina. Je to oblast, kde
Ize dosahnout viditelnych vysledk pomérné rychle a s minimalnimi naklady. Cilem neni
reklamu zakazovat, ale dat ji fad, ktery prospéje vSem.
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3 zakladni cile manualu
Na Vsetin dobry!

Predejte tento manual svéemu
grafikovi ¢i designérovi.

Chranit zajmy uzivatell
verejného prostoru

Manual oznacovani
provozoven a reklamy
mésta Vsetin

Nabizet firmam
fungujici reSeni
pro zatraktivnéni
provozoven

Mate dotaz? Nevite si rady?

Nevaheijte se na nas obratit. Radi vam pomUizeme s podobou
znaceni vasi provozovny nebo s reklamou, kterou chcete
umistit ve vefejném prostoru.

Chranit urbanistické
a architektonické
prvky mésta Vsetin

Odbor skolstvi a kultury mésta VUsetin
architekt@mestovsetin.cz

Manual oznacovani provozoven a reklamy
je k dispozici ke stazeni na adrese
www.navsetindobry.cz.
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Zakladni vrstvy atraktivity verejneho prostoru

Zakladni viemoveé (vizualni) vrstvy, které ovliviuji nase
vnimani atraktivity a kvality vefejného prostoru.

Cistota, Gdrzba a bezpecnost

Prostfedi, ve kterém se pohybujeme — jeho kvalita, istota
i zpUsob, jak se v ném lidé chovaiji a jak ho uzivaji — pfimo
ovliviuje, zda se v ném citime dobfe a v bezpedi.

Kvalita mobiliare a stav zelené ®
Podle kvality mobiliare, osvétleni, zelené a dalSich prvki
vefejného prostoru pozname, jak vyspéle meésto pfistupuje
ke svému urbanismu i architekture.

Kultivovanost vizualni komunikace ®
ZpUlsob, jakym ve verejném prostoru pracujeme se
znacenim, reklamou a propagaci, pfimo ovliviiuje

atraktivitu, orientaci i hodnotu daného mista — a rozhoduje

o tom, zda zde vznikne vizualni a reklamni smog.

Kvalita architektury ®
Architektonicka podoba domu, jejich barevnost, kvalita
fasad i celkovy esteticky dojem —to je zakladni vrstva, na
které se atraktivita mésta buduje.
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02 Zabijaci atraktivity obci: Polepené vylohy a PVC plachty

Fenomén fady ¢eskych obci a pfedevSim obrovska past, do které podnikatelé sami sebe
chytaji vdomnéni, ze jim pomuze v podnikani. Opak je pravdou. Jde o prvky ve vefejném
prostoru, které jej délaji neatraktivnim, nelakaji dovnitf a zvysSuji pocit zanedbaného

a opusténého mista. A na takovych mistech se ani necitime bezpecné.

- -
Polepene vylohy
Vyloha ma byt vykladni skfini, ktera laka, ne odpuzuje.
Celopolepem se z ni stava nevzhledna bariéra, ktera
déla misto neatraktivnim. Potencial jednoho z nejlepSich
propagacnich prvkul provozovny je tak nejen nevyuzit,
ale nezamyslené obracen proti ni — takové misto lidi spiSe
odrazuje, ¢i dokonce odpuzuje.

PVC plachty
(desky, bannery)

Najdeme je na plotech jako reklamu, éasto s dalSimi plachtami,
¢imz se efekt hyzdéni nasobi. Néco, co meélo informovat

o produktech, misto hyzdi a z klient déla neangazované
pruchozi s reklamni slepotou. Samostatnou kapitolou jsou PVC
plachty jako oznaceni provozovny: pusobi neprofesionalnég,
laciné a zabiji potencial podniku.

Manual oznacovani provozoven a reklamy mésta Vsetin
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03 Manual ve zkratce

1. Vystrc

Kvalitni material, dodrzeni velikosti a umisténi

2. Oznaceni provozovny

Kvalitni material, spravné proporce a umisténi v parteru

3. Uyloha se zbozim

Cista a upravena, s aktualni nabidkou produkti

4. Infopanel (za sklem vylohy)

Proporéné vhodny poutaé z kvalitnich materiald,
spravné odsazeni od skla vylohy (min. 15 cm)

5. Info na vstupu (provozni doba)

Obsahuje vSe potiebné v trvanlivém
materialu a pfimérené velikosti

6. Vitrina
Cista a upravena vitrina
obsahuijici aktualni nabidku

7. Parter

Oznaceni provozovny a reklamu
umistujeme pouze do prostoru
parteru, v souladu s architekturou

8. Reklamni acka
Oznaceni provozovny a reklamu
umistujeme pouze do prostoru
parteru, v souladu s architekturou

& Spravné pouziti

) .
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1. Vystrce
Vice nez jedna vystr¢, nedodrzeni
jednotného stylu a velikosti

2. Oznaceni provozovny
nebo reklama

Nadbyte¢né vicenasobné znaéeni provozovny
nebo reklama, nekvalitni materialy (napfiklad
PVC plachta), umisténi mimo parter

3. Uyloha se zbozim

Cista a upravena, s aktualni nabidkou produkti

4. Infopanel (za sklem vylohy)

Infopanel za sklem vylohy je nevhodné
nahrazen polepem na vyloze

5. Info na vstupu (provozni doba)
Nejednotné napisy, nalepky a loga zaplnuji cely
prostor dvefi, podstatné informace zanikaji

6. Vitrina

Neudrzovana, poskozena ¢i obsahové
neaktualizovana vitrina neplni sv{j ucel

7. Parter

Znaceni areklama je pouzita i mimo
prostor parteru a neni v souladu
s architekturou

8. Reklamni acka
Oznaceni provozovny areklamu
umistujeme pouze do prostoru
parteru, v souladu s architekturou

€ Spatné pouziti
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Deset zakladnich doporuceni pro atraktivni mesto

1

1. Architektura na prvnim misté

Reklama a oznaceni provozovny maji
respektovat architekturu domu — nikoli
ji prekryvat nebo potlaovat jeji vyraz.

T

4. Obrat'te se na méstskeho architekta*

Nevite si rady, jakou formu venkovni reklamy
zvolit, aby byla funkéni a vkusna? Nejste si
jisti, zda postupujete spravné? Obratte se na
méstského architekta*. Rad vas nasméruje.

5D

2. Nechte si poradit profesionaly

Nejste na to sami. Pfedejte tento manual
jako soucast zadani svému dodavateli
marketingovych a grafickych praci.

ey

5. Vyloha ma pritahovat dovnitr

Pouzivejte vylohy k jejich puvodnimu ucelu.

Jsou jako sklenéna poklicka nad hrncem.
Nechte kolemjdouci nahlédnout az dovnitf
a udélejte jim “chuté“ na své zbozi.

0

3. Méné je vice. Chcete byt viditelni?
Nebojte se ubrat.

Opakovani v reklamé je zdrojem reklamni
slepoty, ne pozornosti. Vsadte na jednu
informaci — a vic nepfidavejte.

&

6. Udrzba a ¢istota prostoru

Udrzujte své okoli gisté a uklizené.
Odstrarite vSe zbyte¢né — snaz se
udrzuje a stane se vasi nejlepsi vizitkou.
Nezapominejte na udrzbu a opravy.

Manual oznacovani provozoven a reklamy mésta Vsetin 12
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7. Bud'te online. Bud'te vidét tam,

kde jsou vasi zakaznici.

Své zbozi a sluzby nabizejte chytfe. Jdéte svym
zakaznik(m naproti v onlinu. Moderni marketing
se fidi heslem: vice komunikace, méné reklamy.

Jal

9. Reklamni plachty neslouzi
k oznacovani provozoven

Vchod a oznaéeni provozovny maji zakazniky
lakat dovnitf, ne je odrazovat. PVC banery maiji
své opodstatnéni, ale rozhodné se nehodi
vSude a za kazdé situace. Ani v zabkach prece
nejdete naples.

N

8. Vyhnéte se blikani
a kriklavé barevnosti

Barevnost volte harmonickou a stfidmou. Na své zakazniky
nekfi¢te — vykficniky na plakatech ani blikajicimi napisy.
Nabidnéte pfijemné misto, kam se budou radi vracet.

ala

10. Fasada ani plot nejsou
primarné urceny k reklamé

Reklamni plachtu na ploté vétSina
kolemjdoucich prehlédne — co ale spolehlivé
udela, je, ze zhyzdi celé mésto. Pracujte
pravidelné s vylohami a vitrinami, vyuZzivejte
i dalSi k tomu uréené reklamni nosice.

Manual oznacovani provozoven a reklamy mesta Vsetin
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04 Oznaceni a reklama
provozoven

Priklad oznaéovani provozoven, Vsetin

Priklad prace s vylohou a oznaéeni provozovny,
které respektuji architektonicky charakter domu
a nijak jej nenarusuiji.

obchodni galerie
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Priklad oznaéovani provozoven
v centru mésta Vsetin

Priklad kvalitniho znaceni, vystréi a vyloh v obchodnim
parteru obytné zastavby. Spravna prace s vykladcem bez
nadbytec¢nych polepl se stejné tak dobie projevi v podvecer
a v noci, kdy se prodejny rozsviti. Vylohy tak i po zaviraci dobé
slouzi jako vkusny pouta¢ a zaroven pfijemné prosveétluji
vefejny prostor ulice.




Casté argumenty

,Chceme byt
neprehlednutelni.”

Strucneé

Chceme byt neprehlédnutelni - to je spravné a pochopitelné. Ne kazdy krok vSak vede k efektivnimu
zviditelnéni. Kdyz to s mnozstvim sdéleni pfezeneme, kolemjdouci nas pfestane vnimat a sami se
podilime na jeho reklamni slepoté. Vedle obsahu je proto potieba zvolit i spravnou formu.

Podrobnéji

Byt vidét je v podnikani zasadni. Cesta k tomu ale nevede pres co nejvétsi Vystupte z fady. Svou sluzbou. Kvalitou. Uspofadanosti. Cistotou.
napis, co nejvic poutacéu a co nejkfiklavéjsi barvy. Mnozstvi informaci, které Misto velkého mnozstvi reklamnich poutacl budte radéji pfikladem
na kazdého z nas dennodenné pusobi, je tak vysoké, Ze si sami intuitivné v dobré komunikaci — at uz ve verejném prostoru, nebo v online
volime, éemu budeme svou pozornost vénovat. Velké mnozstvi reklam, obfi prostfedi. Vénujte ¢as promysleni dlouhodobé strategie: vyberte sito
napisy, jesté barevnéjsi a jesteé vice blikajici poutace jsou paradoxné tim, podstatné, co chcete ukazat, a rozhodnéte se, kde a jakym zplisobem
co ve sveé pozornosti zaslepujeme jako prvni. Misto aby si nas kolemjdouci to odprezentujete. Vedle obsahu je tfeba peclivé volit i formu - to, co
vSiml, nauci se nasi reklamu prehlizet —a my sami tak pfispivame k jeho sdélujeme, musi jit ruku v ruce s tim, jak to sdélujeme.

reklamni slepoté.

Manual oznacovani provozoven a reklamy mésta Vsetin 16



Casté argumenty

,Nemam dost penez

na kvalitni prezentaci.

Strucne

- i

Kvalitni oznageni nemusi byt drahé. Casto stadi jen ubrat — zmnozené napisy a znadéeni, odstranit
staré polepy a vizualni balast. Cistota a jednoduchost jsou nejlevnéjsi a pfitom nejucinné;jsi formou

reklamy, ktera vasi provozovnu okamzité zviditelni. Méné znamena vice.

Podrobnéji

Castou myslenkovou pasti je pfedstava, Ze &im vice se firemni znaceni opakuje,
tim Iépe jste vidét. Takove feSeni je nejen drazsi, ale ve vysledku paradoxné
snizuje Gitelnost. Jeden vkusny napis na fasadeé funguje lépe nez deset levnych
bannert v oknech. Uklid vizualniho balastu nestoji téméF nic, pfitom okamzité
zvySi divéryhodnost a profesionalitu vasi provozovny.

Panuje také mytus, Zze kvalitni prezentace vyzZzaduje nakladné
svételné panely ¢i rozsahlé plochy. Opak je pravdou. Nejvetsi
hodnotu ma ¢asto volny prostor, diky kterému vase znacka
skute¢neé vynikne. Misto investic do dal$ich a vétsich poutac
se proto zkuste zaméfit na to, co Ize odstranit.

Manual oznacovani provozoven a reklamy mésta Vsetin
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04.01 Firemni napisy

Q Firemni oznaceni umistujte tak, aby pfirozené vyniklo v parteru
fasady. V tomto prostoru pouzivejte pouze jednoduchy nosi¢
s nazvem. Preferujte samostatna pismena v jednotné barve, ktera je
v dostate¢ném kontrastu s fasadou.

Q Nazev provozovny umistujte v navaznosti na architektonické ¢lenéni
fasady. Samostatné stojici napis s dostatkem volného prostoru ptisobi
pfehlednéji a je Iépe Citelny.

Q Pokud se v jednom objektu nebo vstupu nachazi vice provozoven,
postupujte podle zadsad uvedenych v kapitole 04.04 Vice provozoven
v objektu.

Q Povinné identifikacni idaje (provozovatel, ICO, odpovédna osoba
apod.) umistujte na dvefe nebo vylohu. Pouzivejte kvalitni pismo,
jednobarevné provedeni a stfidmou velikost, idealné formou fezané
grafiky.

Netrvejte na maximalni velikosti loga pres celou $itku fasady. Naopak
ponechte kolem napisu dostatek prostoru — bude pusobit kultivovanéji
a vyraznéji vystoupi. Upfednostnéte jednoduchost a dobfe &itelny,
tvarové nedeformovany font.

o

Napisy umistujte vyhradné do parteru. Do prvniho patra ani do oken
nepatfi. Respektujte architekturu budovy a neprekryvejte jeji prvky.

Napis zbyte¢né neduplikujte. Jeden kvalitné umistény a vizualné Cisty
prvek ma vétsi efekt nez opakovani nazvu na vice mistech.

Nepretézujte zakazniky nadbytkem textu, grafiky a doplfiujicich
sdéleni - kliova informace se tim ztraci.

O O 0 ©

Vyhnéte se agresivnim barvam, vyraznému podsviceni nebo blikani.

externich bodovych svétel.
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i - BAR GALLINE

ke

Novy Ji¢in | Inspirace batovskou jednoduchosti. 0 Vsetin | Provedeni napisu na kvalitnim povrchu, ktery Vsetin | Ukazka kvalitniho napisu v kombinaci
Kvalitni femesiné provedeni napisu a prace se doplnuje s designem celého parteru. Napis neni s Cistou, neprelepenou vylohou, ktera pfirozené zve
s vylohou zaruéuji kultivovany a funkéni vysledek. pfebyte¢né opakovan, takze je vstup vizualné Gisty. zakazniky k navstéve.

VIKENDOA

o 51N

R T T T

Vsetin | Opakujici se sdéleni zaplfiuje témé&F celou Vsetin | Kombinace rliznych typl nosi¢a, materiald, Kopfivnice | Objekt zahlceny duplicitni reklamou. Dnes
plochu nad provozovnou, takze zanika. Na pouzitych barev i pisem vytvafi vizualni chaos. VSe navic bez je fasada procisténa podle prani majitele, ktery vsadil
materialech také zalezi. respektu k architektufe historicke vily. na funkéni znacéeni a vytvoreni atraktivniho mista.

Manual oznacovani provozoven a reklamy mésta Vsetin 19
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04.02 Vyijlohy

Uéelem vylohy je prosvétlit prostor provozovny, umoznit
kolemjdoucim nahlédnout do interiéru provozovny
a odprezentovat zbozi ¢i sluzby.

o
o

o

Polepy je mozné umistovat pouze na okna na urovni parteru. Na okna ve
vys8ich patrech budovy polepy vibec neaplikujeme.

V pfipadé, Ze do vylohy umistujete vnitfni reklamni panel, musi byt jeho
odsazeni od vnéjsiho skla alespon do poloviny osténi (min. 15 cm).

Do vylohy je moZné umistit také svitici obrazovky nebo panely, nesmi se
v8ak jednat o agresivni, silné svitici nebo blikajici nosi¢e ani celoploSnou
reklamu.

Polep vylohy nesmi pfesahnout 1/3 jeji plochy. Pfi navrhu je vhodné
pracovat s rezervou a vizualni lehkosti, aby vyloha nepUsobila uzaviené
ani pretizené. Pokud se pro polep rozhodnete, aplikujte jej idealné z vnitini
strany skla, coz zvySuje jeho zZivotnost a zaroven zachovava GistSi vzhled
z exteriéru.

Celoplo$ny polep vylohy nepouzivejte, protoze zasadné omezuje

vizualni kontakt s interiérem. Vyloha ma zdstat priihledna a umozriovat
nahlédnuti dovnitf. Doporucuje se pracovat spise s minimalistickymi
prvky a ponechat dostatek ,prazdného* prostoru. Interiér by mél plsobit
upraveng, pfehledné a mél by sam o sobé fungovat jako hlavni nosi¢
prezentace. Vyjimkou je pouze do¢asné obdobi rekonstrukce provozovny,
kdy mlize byt plné zakryti oddivodnéné.

Napis zbyteéné neopakujte — postaci jeho jedno kvalitni umisténi.
Opakovani na vice mistech nepfinasi vys$si u¢innost, naopak muze
vizualné rusit a snizovat ¢itelnost sdéleni.

Na polepech neuvadejte konkrétni sortiment (napf. rohliky, koblihy,
kolace). Informace tohoto typu je nadbyteéna, protoze charakter
provozovny je zfejmy jiz z jejiho ndzvu a celkového kontextu znacky.

/i

[

/
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obchodnf galerie

Vsetin | Minimalistické pojeti vylohy efektivne Vsetin | Jasneé ¢itelna provozovna s minimalistickou Vsetin | Nepolepena a udrzovana vyloha malé

prezentuje nabizené zbozi, propousti svétlo do a Gisté zpracovanou vylohou. Ta jasné ukazuje, ze parfumérie v centru mésta s firemnim zna¢enim
interiéru a umoziuje pfirozeny prahled do prodejny. uvnitf je kavarna. Neni tfeba nic slozité polepovat. pfimo na vrchni ¢asti vylohy.

|

%LL]D

Vsetin | Vyloha je zakryta nevzhlednym a vizualné Vsetin | Atraktivita historické budovy v samotném Vsetin | DalSi zavedena znacka, ktera nevyuzila silu
lacinym polepem a napisy. To znesnadriuje centru Vsetina je vyrazné snizena nevzhlednym vylohy a vSe vyfesila celopolepem. Tento pfistup bo-
kolemjdouci pohledem ,nachutnat“ a pozvat dovnitf. celoploSnym polepem vyloh. huzel opakuje i na dalSich vsetinskych provozovnach.
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04.03 Vystrce

Vystrce jsou specifickym typem reklamniho nosice, ktery
se zpravidla instaluje kolmo k fasadé objektu. Umistuji se
do vysky, ktera zajistuje jejich dobrou viditelnost pro osoby
prichazejici k provozovné z riznych sméri kolem budovy.

K umisténi vystrce je mimo jiné potreba povoleni k zaboru
verejného prostranstvi a souvisejici nalezitosti.

o

o

Kazda provozovna smi pouzivat maximalné jednu vystré. V pfipadeé vice
provozoven v jednom objektu je nutné sjednotit jejich design, rozméry

i zpusob umisténi tak, aby plsobily vizualné konzistentné, prehledné

a nerusivé jako celek.

Vystrée umistujte vyhradné do parteru objektu a vZzdy do jedné spole¢né
vyskove linie, s ohledem na ¢lenéni a architektonické feseni fasady.
Umisténi musi respektovat rytmus objektu i jeho konstruk&ni prvky.
Pokud je nad parterem fimsa, vystr¢ do ni nesmi zasahovat a musi
zUstat jasné pod jeji hranici.

Maximalni pfipustny rozmér vystrée je 600 x 600 mm, pfiéemz v mnoha
pfipadech je z hlediska estetiky i funkénosti pIné dostadujici rozmér

400 x 400 mm. Spodni hrana vystrée musi byt minimalné 2,2 m nad urovni
chodniku, aby nedochazelo ke kolizi s pohybem osob. Odsazeni od fasady by
nemélo pfesahnout 0,1 m, aby byl zachovan kompaktni a neagresivni vyraz.

Prosvétleni vystrée je pfipustné, avSak musi byt feSeno decentné, bez blikani,
pulsovani nebo jinych rusivych svételnych efektl. Svétlo ma slouzit pouze
k lepsi ¢itelnosti, nikoliv k vizualni dominanci.

Obsah vystrée omezte na minimum — idealné pouze logo nebo nazev
provozovny. Nepouzivejte doplfujici texty ani slozité grafické prvky.
Barevnost drzte stfidmou, optimalné v rozsahu maximalné dvou barey,
s ddrazem na Gitelnost a kontrast.

Celkové umisténii zpracovani vystrée nesmi potlaGovat architektonické
kvality objektu, ale naopak je musi respektovat a pfirozené doplfiovat.
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Vsetin | Jednoduché a vecer podsvicené provedeni Slavkov u Brna | Vhodné umisténa vystré jasné Brno | Kombinace zna&eni provozovny a velmi
vystrée v fadé obchod(i na Zerotinové ulici. oznaduje vstup do provozovny. nenapadné vystrée, ktera nenarusuje architekturu.
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Vsetin | Nesjednocena vyska vystréi, jejich rizné Vsetin | Jedna vystr¢ na provozovnu, resp. jeden Vsetin | Rozmérné vystrée v kombinaci s velkym
rozméry a vice vystréi pro jednu provozovnu neguji objekt. Zmnozeni vystréi popira zakladni princip — mnozstvim dal$ich pouta¢d a znaceni provozovny
jejich navigaéni a orienta¢ni charakter. totiz zjednodusit orientaci kolemjdoucim. do ulice pfilis ,kFi¢i“ a odrazuje od navstévy.

Manual oznacovani provozoven a reklamy mésta Vsetin 23



04.04 Vice provozoven v objektu

Jak pristupovat k oznac¢eni provozoven a reklamé v situaci, kdy se

v jednom objektu nachazi vice provozoven, vlastniki éi podnikatelskych
subjektd? Ve spolupraci s odborniky a méstskym architektem nebo
osobou odpovédnou za verejny prostor na strané mésta si stanovte
jasnou a funkéni designovou koncepci. UmozZnéte najemnikim tyto
Upravy snadno implementovat a disledné vyZadujte dodrZovani
stanovenych pravidel. Tato opatreni vedou ke zvyseni celkové kvality
budovy a ke zlepSeni atraktivity verejného prostoru.

Co délat, kdyz jste majitelem objektu,
ve kterém se nachazi vice provozoven:

Q Nechte si zpracovat koncepci jednotného oznaceni provozoven a uceleny orienta¢ni systém
pro vas objekt. S jeho navrhem vam pomuzeme na www.navsetindobry.cz nebo jej mohou
zpracovat zkuseni designéfi.

Q Najemnikim v rdmci jednotného fesSeni nabidnéte prostor pro jejich prezentaci, naptiklad
formou spolecné vertikalni vystrée umisténé v jedné linii, ktera respektuje architektonické
¢lenéni budovy.

o Alternativné Ize v prostoru pfed objektem umistit jednoduchy, jednobarevny reklamni totem,
vyrobeny z kvalitniho materialu, ktery nenarusuje, ale naopak podporuje architekturu bu-
dovy. Tento prvek miZze slouzit pro prezentaci a snadnou obménu informaci o jednotlivych
provozovnach. Pokud totem obsahuje loga najemnikd, je vhodné sjednotit jejich vizualni
provedeni do jednoho odstinu (napf. bila loga na antracitovém podkladu), aby se pfedeslo
vizudlni roztfiSténosti a nadmeérné barevnosti.

Q Nova pravidla najemnik(im jasné sdélte, poskytnéte je v pisemné podobé a dlisledné vyza-
dujte jejich dodrzovani.
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Brno | Vice obchodt v ramci jednoho objektu je vhod- Novy Ji¢in | U vétSiho arealu s vice sluzbami je Novy Ji¢in | Takovy orientac¢ni systém muze prehled-

né fesit jednotnou formou prezentace. Takové fesSeni vhodné vyuzit totem s orientacnim systémem, né navigovat k jednotlivym provozovnam a zaroven
zvySuje prehlednost a pfispiva k atraktivité mista. pfipadné doplnénym o pfehlednou mapku. plsobit jako nenapadny, kultivovany prvek.

"““—“—3‘ (((-me-szom

Vsetin | Znac¢eni by mélo pulsobit reprezentativné. Vsetin | Celkovy dojem z objektu je dllezZity a je Vsetin | Opakované zd(raznovanitoho, kde se

Velikost reklamni plochy sama o sobé neni rozhoduijici, potfeba na ném spolupracovat. Nevzhledné, Spinavé nachazime, je zde kontraproduktivni. Méné je vice.

pokud v daném misté dochazi k reklamni slepoté. reklamy zakryvaiji celou vylohu a neplsobi dobrym Stacilo by jedno znaceni, napf. totem s uvedenim
dojmem. v8ech provozovny.
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Co kdyz zatim majitel budovy jednotnou koncepci nema?

V pfipadé, Ze pravidla pro ozna¢ovani provozoven v jednom objektu
dosud nejsou stanovena, fidte se (vedle ostatnich doporu¢eni uvedenych
v tomto manualu) nasledujicimi zakladnimi principy:

Obratte se na méstského architekta (nebo www.navsetindobry.cz), ktery vam muze
poskytnout odborné doporucéeni a pomoci uchopit feSeni ozna¢eni provozovny
v daném objektu koncep&né.

Respektujte architekturu a vizualni ¢istotu budovy. Pfi oznaovani své provozovny
postupujte v souladu s ostatnimi provozovateli v objektu a vyhnéte se vizualni
dominanci ¢i snaze ,prekficet” ostatni.

Mimo samotnou provozovnu pracujte pouze s nezbytnym minimem informaci
avyvarujte se zahlceni prostoru nadbyte¢nymi sdélenimi.

Sjednotte typy pouzivanych reklamnich nosicu, jejich materidly i barevnost, aby celek
plsobil konzistentné.

Dodrzujte spole¢né horizontalni linie znaceni, véetné jednotné vysky a rozmérd
vystréi. Architekturu budovy respektujte a nechte ji vyniknout — vyuzijte ji jako
pfirozeny ramec pro vlastni prezentaci.

s
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Slavkov u Brna | Vyuziti totem0 s pouzitim trvalych Trojanovice | Reklamni totem je skvélym nosicem Zlin | Obchodni dim umoziiuje jednotné znaceni
a vkusnych materiald je vhodnou a decentni cestou, upozornujicim na vice provozoven v objektu. Vkusny provozoven. Loga jsou v jednotném materialovém
jak v centru mésta upozornit na vice provozoven. material i siednocené barvy jsou zaklad. provedeni, vyskové linii i barevnosti.

Vsetin | Absence jakéhokoliv orientaéniho a navigac¢- Vsetin | Velké mnoZzstvi reklamnich prvk( prehlcuje Vsetin | Velké mnozstvi informaci na malém prostoru
niho systému na budové s vice provozovnami nahrava prostor. Budova se pod nanosem ztraci. Celkovy anadmeérna barevnost vedou ke zmatku a Spatné
nekoncepénimu a chaotickému znaceni. dojem podtrhuje nevalna kvalita nosi¢u a jejich orientaci v celém prostoru.

neudrzovanost.
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04.05 Vitriny

Vitrina slouzi k prezentaci podrobné;jsich informaci v exteriéru
provozovny. Nejéastéji je umistovana na fasadé v blizkosti hlavni-
ho vstupu, napfiklad ve formé menuboxi u vstupu do restauraci.

Q Vitriny by tvarem i rozmérem mély respektovat architekturu objektu a ¢lenéni fasady.
V jinych méstech se obvykle doporucéuje v pamatkové zéné max. 50/70/10*, mimo
ni vyjimeéneé 70/100/10*. Vsetin pamatkovou zénu nema, presto by standardem mél
byt mensi rozmér a vétsi jen vyjimecéné.

Q Preferovana orientace je na vysku, pfipadné Ize podle charakteru architektury
pfipustit i horizontalni feSeni. Vhodné umisténi je pfiblizné ve vySce oéi
kolemjdoucich, aby byla zajiSténa dobra ¢itelnost.

Q Pro jednu provozovnu pouzivejte maximalné jednu vitrinu.

/

Q Konstrukci ramu je vhodné minimalizovat, aby z(istalo co nejvice prostoru pro
samotny obsah. Prezentované informace by meély byt esteticky Cisté, pfehledné
a stfidmé — s dostate¢nymi okraji, bez ,plnéni od kraje ke kraji“ a s pfiméfenou
velikosti i barevnosti textu.

Obsah vitriny je nutné pravidelné aktualizovat, protoze poskozené i zastaralé

materialy snizuji celkovy dojem. \
Q Decentni osvétleni vitriny je pfipustné, jeho ucelem je zajistit Citelnost obsahu

i za zhorSenych svételnych podminek. Je vSak tfeba se vyhnout rusivym nebo
efektovym svételnym fesSenim.

/

Ve vitriné by meély byt umistovany pouze informace souvisejici s danou
provozovnou. Nepatfi sem nesouvisejici sdéleni ani externi reklama.

Elektroinstalace musi byt feSena skryté, bez viditelnych vedeni po fasadé.

Celkoveé feSeni vitriny musi byt v souladu s architekturou objektu — nesmiji
potlacovat ani v celkovém pohledu vizualné dominovat.

Do vitriny neni vhodné umistovat nadmeérné mnozstvi sdéleni, které snizuje
Gitelnost a prehlednost.

O 00 ©
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Slavkov u Brna | Dobry pfiklad prace s vitrinou, ktera Priklad pouziti dvou vitrin, které lemuji vstup do O Vsetin | Srovnani vhodného a nevhodného pouziti vit-
designem ladi se zbytkem provozovny a jednoduchou objektu a poutaji pozornost podobné jako vylohy. rin. Vhodny pfiklad ukazuje vitrinu jako ¢istou vystavni
kultivovanou formou prezentuje provozovnu. VSimnéte si decentniho, ale u¢elného osvétleni. plochu bez prvkd, které ji degraduji (polepy apod.).

-

Martin Valigura 55"

| wso2161719

Novy Ji€in| Vkusnou vitrinu neni mozné nahrazovat Pfibor | Okno neni vitrina. Ani kdyZ na néj umistite Vsetin | Viz obrazek: stejna vitrina zcela prelepena.
pouzitim lacinych PVC banner( nebo rozli¢nych plakat se sebedllezitéjsiinformaci. Ani kdyz tato Jeji potencidl je zabit — a otazkou zlstava efekt
desek umisténych na fasade. sdéleni umistite dvakrat vedle sebe. takoveé reklamy, ktera ma informovat i zaujmout.
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04.06 Markyzy

Markyzy umisténé na fasadach budov slouzi k zastinéni
prosklenych vyloh a k ochrané venkovniho posezeni
pred sluneénim zarenim, pfipadné drobnymi srazkami.

Latky markyz by mély byt jednobarevné az dvoubarevné, pfipadné
mohou obsahovat jemné grafické vzory v podobé tradi¢nich
Srafovani (napf. pruhy). Preferovany jsou svétlé odstiny, které jsou
vhodné sladény s fasadou a okolni zastavbou. V§echny markyzy
jedné provozovny musi byt vizualné sjednocené a korespondovat

s dal8imi prvky exteriéru, jako jsou slunec¢niky nebo barva mobiliafe.

Q Loga Gi napisy umistujte pouze v jednoduchém, jednobarevném
provedeni a vyhradné na volan markyzy.

Markyzy musi byt instalovany v odpovidajici vySce tak, aby po plném
vysunuti nijak neohrozovaly pohyb chodct ani nezasahovaly do
jejich prostoru.

o Nepouzivejte robustni, provizorni ani nevhodné pusobici konstrukce
a materialy.

0 Celkoveé feSeni markyz musi respektovat architekturu objektu,
nesmi ji vizualné narusovat ani ménit jeho charakter. Zarover nesmi
omezovat prihledy ve vefejném prostoru ani vytvaret nezadouci
pohledoveé bariéry.

=
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Slavkov u Brna | Markyzy a slunecniky jsou Slavkov u Brna | Markyzy a slunecniky ve svétlém Brno | Barevné a designové nenapadna markyza
v jednotném designu, ktery dotvafi celkovy pfijemny jednobarevném provedeni nijak nenarusuji historicky se pfijemné spolupodili na dotvofeni podoby tohoto
charakter mista. vyznamnou lokalitu. mista.

0 Kopfivnice | Masivni konstrukce pro plachtovinu Kopfivnice | Nevhodné félie a bannery pUsobi jako Kopfivnice | Mohutna konstrukce markyzy
v kombinaci s uzavienou zahradkou zasahujici do provizorium. Prostoru chybi vzdu$nost a kontakt s pfehrazenim pfedzahradky tvofi trvalou bariéru
prostoru chodniku je nevhodna. s ulici. Objekt za touto hmotou zanika. v prostoru a celkové jej zatemnuje.
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04.07 Restauracni zahradky

Docasné posezeni zfizené mimo provozovnu ve verejném prostoru
podléha jasné stanovenym pravidlim. Umisténi restauraénich
zahradek ve mésté Vsetin je regulovano pravnim predpisem meésta

vy

- Nafizenim TrZni rad. Od 1. 7. 2025 spada toto nafizeni a jeho zmény
do kompetence odboru OSMISR (Odbor spravy majetku, investic
a strategického rozvoje Méstského tGradu Vsetin).

K umisténi zahradek je mimo jiné nutné povoleni odboru dopravy pro zvlastni
uzivani komunikace, stejné jako povoleni k zaboru vefejného prostranstvi
a souvisejici nalezitosti.

Vhodné umisténii vybaveni pfedzahradek vzdy konzultujte s méstskym architektem,
aby feSeni odpovidalo koncepci vefejného prostoru.

Podlaha zahradky by méla idealné navazovat na stavajici povrch chodniku ¢i nameésti.

Pokud to sklon terénu neumozniuje, Ize pouzit vyrovnavaci podlazku v jednotném
a esteticky kvalitnim provedeni, které odpovida pouzitému mobiliafi (napf. dfevo,
velkoformatové desky nebo dlazba na podlozkach). Na podlahu se nepouzivaji
koberce ani textilni krytiny.

Mobiliar (stoly, zidle, odpadkové ko$e apod.) vybirejte stfidmy, kvalitni a vizualné
kultivovany, z material( jako dievo ¢i kov. Celkové feSeni by mélo plsobit jednotné
a prispivat ke kvalité vefejného prostoru.

Slunecniky volte v jednobarevném provedeni v jemnych, svétlych odstinech
ladicich s okolni zastavbou. Logo &i napis je pfipustny pouze decentné na volanu.
Pro sluneéniky plati obdobna pravidla jako pro markyzy — ddraz na jednoduchost,
stfidmost a jednotny vyraz.

Predzahradky by meély zlstat vizualné co nejoteviené;jsi vici vefejnému prostoru.
Neni vhodné je uzavirat nevzhlednymi plachtami ¢i provizornimi clonami proti vétru
a desti. Zelen v truhlicich by neméla tvofit souvislou bariéru, mezi prvky je nutné
zachovat prahledy a priichody.

Prostor musi umoznovat plynuly pohyb pésich a nesmi vytvaret piekazky. Je nutné
zachovat minimalni priichozi $itku 1,5 m. Pokud zahradka navazuje na objekt, je
nutné zajistit také vodici linii pro nevidomé.

Predzahradky nikdy nesmi vytvaret fyzické ani optické bariéry.
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Kopfivnice | Zahradka je barevné sladéna, z(stava Brno | Nizké kvétniky pomahaji ohranicit pfedzahrad- Slavkov u Brna | Pfedzahradka je umisténa pfimo na
prichozi a v kontaktu s ulici, a tim pfispiva k pfijemné ku, zaroven vSak netvofi bariéru, zachovavaji priicho- chodniku. Posezeni je v pfimém kontaktu s ulici, bez
atmosféfe restaurace i vefejného prostoru. dy do ulice a celkovy dojem je vzdus$ny. zbyteénych bariér a ohrazeni.

e = e == - 2 : ?%
Karlovy Vary | Velké vyvysené konstrukce a mohutna Zlin | Mohutna konstrukce markyzy s pfehrazenim Novy Ji¢in | Ukazka stavu pfed realizovanou rekonstrukci
podia, ktera zahradku zvednou vysoko nad Uroven pfedzahradky tvofi trvalou bariéru v kombinaci s nevhodnou barevnosti slunec¢nikd a masivni ohradkou
chodniku, nejsou pro pfedzahradky vhodna. s vylohou a zna¢enim tvofi neatraktivni prostor. bez zachovani prichodu do prostoru nameésti.
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Zakladni principy

restauracnich zahradek

1) Umisténi

Zahradka musi byt uéelna a zachovat
volny priichod. Nesmi branit vstupu ani
ddlezitym prihleddm. Idealni je umisténi
v mistech, kde se verejny prostor pfiroze-
né rozsSifuje a neomezuje pohyb chodcu.

3) Ohrazeni

Zahradky bez ohrazeni nejlépe splyvaji
s prostorem. Pfipadna zabrana musi byt
subtilni, bez reklamy a vysoka max. 100
cm. Nesmi byt plnosténna ani blokovat
cestu nevidomym. Vhodnou volbou jsou
vkusneé kvétniky.

5) Vybaveni

Nabytek volte z pfirodnich materiald,
idealné subtilni dfevo ¢i kov. Masivni
sety a plast jsou nepfipustné. Na
zahradku nepatfi technika, koberce
ani reklamy. Povolit Ize jen dva menu
stojany do 120 cm.

2) Podesty

Zahradky na podestach nejsou obecné
povoleny. Vyjimkou je sklon nad 5 %, kdy
musi byt konstrukce dfevéna a pouze
vyrovnavat terén. Nerovnosti ¢i koberce
nejsou divodem pro jejich zfizeni.

4) Zastinéni

Zastinéni feste slunecéniky ¢i markyzami
v tlumenych barvach. Pevné konstrukce
jsou nepfipustné. Markyzy musi byt
subtilni, bo¢ni zakryti neni dovoleno.
Loga patfijen na volan. Podchozi vySka
musi byt alespor 220 cm.

6) Zimni provoz

Zimni zahradka nesmi byt uzavienou
vytapénou mistnosti ¢i stanem. Slouzi
ke kratkému obcerstveni, nikoliv

k navyseni kapacity. Vyhled musi zstat
volny. Zafi¢e podléhaji schvaleni,
komfort Ize zvySit dekami.
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04.08 Reklamni stojany (acka)

Reklamni stojany, takzvana acka (nosice ve tvaru pismene A), jsou

primarné urcéeny pro umisténi ve verejném prostoru pred provozovnou.

Velké mnoZstvi téchto reklamnich nosi¢u véak éasto vytvari na
chodnicich neprijemné bariéry a prispiva ke vzniku takzvaného
reklamniho smogu ve méstech.

900

0O00 0 O

Optimalni rozmér acka je 50x70 cm, maximalni povoleny rozmeér je 70x100 cm (format
B1). Idealné pouzivejte acka v ¢erné barvé s jednoduchym textem.

Pouzivejte maximalné jedno acko na jednu provozovnu.
Umisténi aéek ve vefejném prostoru podléha povoleni pro zvlastni uzivani komunikace.

A&ko umistuijte co nejblize fasadé a vstupu do provozovny, nikoli v priichozi asti. AGka
umistujte tak, aby nebranila bezpeénému a plynulému priéichodu chodct, nezasahovala
do vodicich linii pro zrakové postizené a netvofila bariéry v provozu na komunikaci. Pro
chodce musi zUstat zachovan pruh o Sifce min. 1,5 m.

Volte a¢ka z kvalitnich material(, ktera jsou designove Gista a vkusna, sladéna s dalsimi
prvky vasi provozovny a v barevnosti, ktera ladi s okolim.

Zvazte mnozstvi obsahu, ktery na a¢ko umistite. Ovérte si jeho Gitelnost z rliznych

vzdalenosti. Na své zakazniky ,nekficte“ premirou barev, pisem, vykfi¢nik( ani obrazkd.

Udrzujte své acko v dobrém a Gistém stavu a s aktualnim obsahem.
Mimo oteviraci dobu provozovny acko ve vefejném prostoru neponechaveijte.

Konstrukce a¢ka musi byt stabilni. Vyhnéte se aéklim z plastu nebo s velkoplo$nou

zakladnou. Volte kvalitni materialy, které zabrani samovolnému posouvani ¢i pfevraceni.
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Vsetin | Jednoduchy, maly a pfehledny reklamni

stojan v centru mésta. Diky kompaktnimu rozméru
se s nim snadno manipuluje.

KBUTURA VSETIN 043 1

Vsetin | Kumulace rliznych druhl reklamnich stojant

ve vefejném prostoru vytvaFi pro chodce nepfijemnou
a nevzhlednou bariéru.

Slavkov u Brna | Decentni reklamni stojan pouta
na aktualni nabidku. Pfijemné ru¢né zpracované
popisky podtrhuji autentiénost provozovny.

Uhersky Brod | NeudrZzované a¢ko kombinujici
potisSténé letacky, tisténa sdélenii ru¢né psané
informace je nereprezentativni a kazi dojem mista.

Manual oznacovani provozoven a reklamy mésta Vsetin
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Kopfivnice | Maly a pfehledné zpracovany reklamni
stojan, ktery nekf¥i¢i do prostoru, ale sou¢asné
na sebe dokaze jasné upozornit.

Novy Ji¢in | DalSi nazorny pfiklad, kdy reklamni
stojany nejen tvofi bariéru pro chodce, ale zaroven
pusobi velmilaciné a vylozené zanedbané.
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04.09 Venkovni reklama a prezentace

Billboardy. Bannery. Vlajky. Vystavky zbozi. Nasténky a vitriny stojici na samostatnych
sloupcich. RlUzné ukazatele a doéasné reklamni stojany. Tyto a dal§i typy reklamnich
nosi¢u se vyznamnym zplsobem podili na utvareni a vnimani vefejného prostoru.

o

o

00 0 o

(> I %

Citite-li potfebu umistit svou reklamu ve vefejném prostranstvi, konzultujte svij zamér s méstskym architektem
(nebo pozadejte o bezplatnou konzultaci na www.navsetindobry.cz). Spoleé¢né vyberete vhodny reklamni nosic,
ktery je vhodné zakomponovan do vefejného prostoru.

Zvazte modernéjsi a efektivnéjsi zplisoby cilené reklamy v online prostoru. Web, socidlni sité, reklama na internetu,
firemni profil v oblibenych vyhledavacich systémech a na mapach. Budte tam, kde vas lidé opravdu hledaji a najdou.
Nechte si poradit odborniky na online marketing.

Citylighty a elektronické nasténky mohou byt vhodnou nahradou plakatovacich ploch a jsou vhodné k pouziti pro
kulturni a méstské instituce.

Pri soubéhu chodniku a pasu zelené preferujeme umisténi prvk( do pasu zelené oproti zuzovani priichoziho profilu
pési komunikace. Prvky umistované v zeleni musi respektovat zahony pro vysadby a vzrostlou zelen.

Umistovani reklamy na sloupy vefejného osvétleni a dalsi prvky méstského mobiliafe neni pfipustné.

Nepouzivejte nelegalni vylepové plochy. Plakaty je mozné umistovat pouze na vyhrazené plakatovaci plochy dle
platnych podminek. Billboardy, reklamni stojany na kola ani reklamni laviéky nejsou v méstském prostfedi zadouci.
Neumistujte bannery a jiné nosi¢e na ploty, zdi, zabradli, sloupy, konstrukce mostd apod. Neni Zadouci umistovat
reklamni pfevésy pfes ulici.

Nepouzivejte reklamy umistované pfimo na fasadach budov, ve Stitech budov apod. (napf. formou nevzhledné
banneroviny, plachet nebo malby na fasadu). Nejsou Zadouci plachty a bannery zakryvajici fasady a stity objektu.

Reklamni napisy na stfechach nejsou v principu zadouci. Mély by byt feSeny vzdy ve vztahu k architektufe objektu,
formou jednotlivych pismen, a to pouze u budov, kde takové umisténi nerusi pohledy na historické dominanty &i
pohled na stfesni krajinu.

Podobu plachet zakryvajicich leSeni je vhodné konzultovat s architektem meésta.

Pravidla pro zasahovani do vefejného prostoru plati obdobné jako v pfedchozich kapitolach i pro vystavky zbozi. Ty by
v principu nemély tvofit bariéru a komplikovat prichodnost. Vystavka zbozi by neméla zabirat vice nez 20 % plochy
pfed danou provozovnou. Zbozi by mélo byt primarné prezentovano ve vyloze.
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B Smuteinl vazba
Vinee, kytice

]

Slavkov u Brna | Jednoducha venkovni prezentace Novy Ji¢in | Design znageni a orientaéniho systému, Kopfivnice | Vkusny pfedprostor muzea vynika
hned u vstupu do prodejny. Umozriuje rychle ktery nekfi¢i, a presto je dobfe viditelny. Nekonkuruje jednotnym vybavenim vefejného prostoru. VSimnéte
a efektivné sdélit aktualni nabidku. architekture, ale stava se jeji pfirozenou soucasti. si umisténi v souladu s linii dlazby.

Uawrevi  oaniuee

|KOHUTEK
|

f 1

ELEKTROKC HUKVALDY

AKUMO

Vsetin | Mésto a méstské organizace majijit Vsetin | DGm kultury obvéseny lacinou reklamou Kopfivnice | Nevzhledné reklamni PVC plachty na
prikladem v pouzivani vhodnych forem reklamy neni dobrou vizitkou mésta. ZaslouzZil by si pro¢isténi oploceni v kontrastu s pékné opravenymi budovami
a propagace i v eliminaci vizualniho smogu. od vizualniho smogu a kvalitni orienta¢ni systém. vytvareji celkové Spatny dojem z mista.
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04.10 Vydejni boxy

Vydejni boxy se stavaji béZnou soucasti méstské infrastruktury.
Zjednodusuji dorucovani zasilek, jejich umisténi ani vizualni podoba
by vSak nemély sniZovat kvalitu verejného prostoru.

©
o

©

Umisténi vydejniho boxu ve vefejném prostoru projednejte s odpovédnym pracovnikem
na radnici. SpoleCné vyberete vhodnou lokalitu, pozici i vizualni reSeni.

Boxy stojici vedle sebe musi plsobit jako jednotny celek - mit shodnou vysku a byt zarovnané
dojedné linie.

Vydejni boxy umistujte pfednostné k nakupnim centrdm, parkovistim nebo dopravnim uzldm.
Upfednostnéte mista, kde bude box zapustén do hmoty stavby (nika, vyklenek, plot), pfipadné
interiéry s nepretrzitym pristupem. Samostatné stojici box vzdy vice zatézuje vefejny prostor.

U kazdého boxu zajistéte odpovidajici dopravni obsluznost.

Volte boxy v tlumenych barvach, ktere odpovidaji charakteru mista. Matny povrch je vhodngjsi
nez leskly.

Zajistéte bezbariérovy pfistup. Ponechte min. 2,5 m volného prostoru - z toho 1,5 m pro prichod
chodct a 1 m pro manipulaci se zasilkou. Boxy neinstalujte na schodisti ani na nerovném terénu,
ktery by vyZadoval dorovnavaci sokl.

Box nesmi narusovat architekturu mista a prihledy na architektonické dominanty, vytvaret
bariéru pro chodce ani komplikovat dopravu. Nesmi stat u narozi, kfizovatek ani vytvaret
neprehledna zakouti.

Vydejni boxy nesmi ani zCasti zakryvat vylohy nebo okna. Nesmi narusSovat linii mobiliare,
vodici linii pro nevidome ani ulicni zastavbu. Musi respektovat okolni architekturu a charakter
vefejneého prostoru.

Vydejni boxy nesmi svou konstrukci zasahovat do okolniho prostoru.

Box nesmi zhor$ovat dopravni situaci v dané lokalité. Jeno provoz nesmi bez souhlasu vlastnikd
zatézovat pozemky tretich stran.

Na vydejnim boxu nesmi byt umisténa reklama tfetich stran. Celoplosné reklamni polepy jsou
nepfipustné. Firemni branding musi zdstat decentni.
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Praha - HoleSovice | Pozitivni pfiklad vyuziti zapus- Vsetin | Rozumneé a prakticky zakomponovany Q Vsetin | Vhodné umistény vydejni box s jednoduchym
téného prostoru pro vydejni boxy. U nové zastavby vydejni box u vstupu do nemocnice. Respektuje pfistupem. Decentni barvy boxu nehyzdi a nerusi,
mohou byt podobné situace pfedem zohlednény. prostor, byt v éervené barve Zasilkovny (fesitelné). box respektuje uliéni zastavbu a vyplnuje prostor.

RYCHLE|
.| OBlERSTVENI

Vsetin | Nevhodné umisténé vydejni boxy a reklamy Kopfivnice | Vydejni box pfeéniva a narusuje celkovy Vsetin | Jedno z ob¢any nejhife hodnocenych mist
znehodnocuji prostor. Vznikajici vizualni chaos pak ¢ini pocit z vefejného mista. Nevhodné umisténi bez s vydejnimi boxy. Samostatné stojici boxy narusuji
cely prostor neatraktivnim. ohledu na kontext okoli a uli¢ni zastavbu. verejny prostor a tvofi nevzhledné ostrovy.
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05 Postup pri povolovani reklamy

Dodrzeni nasledujiciho postupu vam pomuze vyhnout se
zbyteénym nakladiim a komplikacim v cesté ke kvalitni a vkusné
reklamé, ktera bude v souladu s platnou legislativou, méstskymi
vyhlaskami a principy nastinénymi v tomto manualu.
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01 Navrh projektu

Ve spolupraci s vasim
architektem ¢i designérem
navrhnéte vami
zamyslenou reklamu,
stavebni Upravu &i stavbu.
Nechte se inspirovat timto
manualem.

<]

02 Konzultace

Prijdte navrh zkonzultovat
s méstskym architektem*
Z hlediska barevného

a materialového feseni,

a na pfislusny urad

z hlediska souladu se
zakonem (viz také tabulka
na strané 16).

o

03 Povoleni

VyZaduje-li vas zamér
povoleni stavebniho ufadu,
podejte zadost o pfislusny
souhlas &i rozhodnuti.

S pfesnym obsahem
dokumentace vam poradi
vas projektant ¢i pfimo
pfislusny urad (viz také
tabulka na strané 16).

o

04 Realizace

Dle povolené
dokumentace cely
zameér zrealizujte. Dejte
si zalezet na vybéru
kvalitniho dodavatele,
nebot na detailech zalezi!
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06 Uzemni platnost

Autori manualu

Tento manual slouzi jako doporuéeni pro podnikatelské subjekty. Pfi dodrzeni
uvedenych pravidel Ize oéekavat bezproblémovy pribéh schvalovacich fizeni. ’ 3
Zavazna jsou pro méstské objekty, jejich reklamni a informaéni prvky a pro Texty: Ing. Petr Canik, Mgr. Petra Canikova

veskereé oznaCovani a komunikaci mésta Vsetin a jeho organizaci. ; _ _ ) ]
Pracovni skupina ke vzniku dokumentu Na Vsetin dobry!:

Ing. Petr Canik, Mgr. Petra Canikova., Jifi Cunek, Petr
Kudlik, Mgr. Pavel Barton, Mgr. Ing. Jifi RGzicka, Ing. arch.
Martina Hovorakova, Ing. Alena PospiSilova LL.M., Ing.
Martin Pacon.

S

Publikaci vydalo Mésto Vsetin.

Vydani prvni. Verze 1.01. Publikace je neprodejna, vydava se
\ ~ zdarmaav elektronicke verzi je ve formatu PDF ke staZeni
| ~~ nawww.navsetindobry.cz

!
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07 Platna legislativa

Dbeijte na pravidla pro zvlastni uzivani vefejného prostranstvi, ktera
zahrnuji mj. umisténi reklamnich zafizeni nebo uzivani vefejného
prostranstvi pro reklamni akce, vztahuje se na né ohlasovaci povinnost
a povinnost uhradit poplatek.

e Zakon €. 283/2021 Sb., stavebni zakon, ve znéni pozdéjsich predpisu.

* Vyhlaska ¢. 146/2024 o pozadavcich na vystavbu. (Vyhlaska uvedena
v manualu pozbyla platnosti s nabytim uc¢innosti nového stavebniho
zakona.)

« Uzemni plan mésta Vsetina.

* Obecné zavazna vyhlaska meésta Vsetin ¢. 10/2023, o mistnim poplatku
za uzivani verejného prostranstvi, ve znéni pozdéjSich predpisu.

+ Nafizeni mésta Vsetina ¢. 1/2018, kterym se vydava TRZNI RAD
a stanovi zédkaz podomniho a pochlizkového prodeje, ve znéni
pozdéjsich predpisu.

¢ Ochranna pasma KP na uzemi mésta Vsetin:
https://www.pamatkovykatalog.cz/uskp/
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Predejte tento manual svemu
grafikovi ¢i designérovi.
Mate dotaz? Nevite si rady?

Nevahejte se na nas obratit. Radi vam pomUzeme s podobou
znaceni vasi provozovny nebo s reklamou, kterou chcete umistit
ve vefejném prostoru.

Odbor skolstvi a kultury mésta Vsetin
architekt@mestovsetin.cz

Manual oznac¢ovani provozoven a reklamy
je k dispozici ke stazeni na adrese
www.navsetindobry.cz.

Na Vsetin dobry!
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